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8 janv. 2024 - 4 févr. 2024 -

Campagne : 2024 - Incivilité FR
Objectif : Notoriété (Portée, Impressions)
Budget : 11 500%

Notes : La campagne a eu de la difficulté a dépenser son budget total. D'abord
optimisée pour atteindre un maximum de personnes, Nous pensons que c'est
la raison possible de cette limite.

Nous avons donc choisi de changer son objectif pour maximiser les
impressions, quitte a rejoindre les mémes personnes. Cela n'a pas été suffisant,
mais la campagne aura déja bénéficié d'une belle visibilité, grace notamment a
un CPM bas.

Elle rejoint plus de 670 000 utilisateurs, pour plus de 2,8 millions d'impressions.
Un méme utilisateur aura vu la publicité en moyenne 4,2 fois sur les 4
semaines de campagne, ce qui est peu. Cela représente environ 1 fois par

semaine, mais c'est suffisant sur I'ensemble de la campagne, car nous avions
priorisé la portée (nombre de personnes).
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Campagne : 2024 - Incivilité EN
Objectif : Notoriété (Portée, Impressions)
Budget : 3 500%

Notes : La campagne a eu de la difficulté a dépenser son budget total. D'abord
optimisée pour atteindre un maximum de personnes, Nous pensons que c'est
la raison possible de cette limite.

Nous avons donc choisi de changer son objectif pour maximiser les
impressions, quitte a rejoindre les mémes personnes. Cela n'a pas été suffisant,
mais la campagne aura déja bénéficié d'une belle visibilité, grace notamment a
un CPM bas.

Elle rejoint plus de 235 000 utilisateurs, pour plus de 700 000 impressions.
Un méme utilisateur aura vu la publicité en moyenne 2,99 fois sur les
4 semaines de campagne, ce qui est peu. Cela représente environ 1 fois

par semaine, ce qui est peu, mais nous avions priorisé la portée (nombre
de personnes).
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Google Ads - Performances
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8 janv. 2024 - 4 févr. 2024 -

Campagne : Display - Incivilités 2024 - Notoriété - FR
Objectif : Notoriété
Budget : 5 500%

Notes : La campagne obtient de bonnes performances. Avec un CPM bas,
de 1,80% (benchmark de 3,12$), la campagne atteint plus de 3 millions
d'impressions auprés d'une audience de parents agés entre 35 et 55 ans,
dont les enfants ont entre 6 et 17 ans. La campagne atteint plus de

420 000 personnes.

Un méme utilisateur aura vu la publicité en moyenne 7,2 fois sur les

4 semaines de campagne, ce qui est un nombre satisfaisant. Cela représente
un peu moins de deux fois par semaine. Compte tenu du budget et de la taille
de l'audience, c'est trés bien.
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Google Ads - Performances
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8 janv. 2024 - 4 févr. 2024 -

Campagne : Display - Incivilités 2024 - Notoriété - EN
Objectif : Notoriété
Budget :1500%

Notes : La campagne obtient de bonnes performances. Avec un CPM bas, de
1,79% (benchmark de 3,12$), la campagne atteint plus de 800 000 impressions
aupres d'une audience de parents agés entre 35 et 55 ans, dont les enfants ont
entre 6 et 17 ans. La campagne atteint plus de 150 000 personnes.

Un méme utilisateur aura vu la publicité en moyenne 5,5 fois sur les

4 semaines de campagne, ce qui est un nombre raisonnable. Cela représente
un peu plus d'une fois par semaine. Compte tenu du budget et de la taille

de l'audience, c'est trés bien.
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Partenaires medias
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Quebecor - Performances

QUEBECOR

EXPERTISE | MEDIA

ALLUMES PAR VOS OBJECTIFS

8 janv. 2024 - 4 févr. 2024 -

RAPPORT DE CAMPAGNE

Nom du client Fédération québécoise des établissements d'enseignement
Nom de campagne 22464 _FQDE_8 janvier au 4 fevrier 2024

Période de diffusion 118/24 - 2/14/24

Directeur de compte Myriam Beauregard

Environnement Commentaires
Pleine Largeur - CPM - RON - Province de Québec sauf Montréal
Audiences Audiences: Famille, éducation, parents jeunes enfants
Total

Rapport #14357921564SW | Période : 5 février 2023 - 4 février 2024 | Généré le 5 février 2024 8:54:52 AM HNE

Date de début

1-8-24

Date de fin

2-4-24

Impressions
réservées

350 000

Impressions

livrées

350010

350 010

Clics
enregistrés

2 156

2156

Taux de clics

0.62%

0.62%

Campagne : 2024 - Incivilités (phase 2)
Réseau : Quebecor

Objectif : Notoriété

Budget: 5 600%

Notes : La campagne délivre un nombre de 350 010
impressions.

Elle bénéficie d'un engagement supérieur a la
moyenne de la plateforme de 0,25% de taux de clic
(CTR)*

*Source: Quebecor.
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Télé Québec - Performances

8 janv. 2024 - 4 févr. 2024

Créatif Format d'?iiss:;::iz:s Dates de mise en ligne Livraison Impressions Clics CTR I?sL;;i:i’t:’:
1821-FQDE-FR-300x250-MsgA 33,32% 39 979 32 0,08% 51,59%
1821-FQDE-FR-300x250-MsgB 300 x 250 120 000 8 janv. au 4 fev. 2024 33,29% 39 946 32 0,08% 51,34%
1821-FQDE-FR-300x250-MsgC 33,40% 40 075 45 0,11% 52,00%
1821-FQDE-FR-728x90-MsgA 33,45% 13 381 11 0,08% 60,17%
1821-FQDE-FR-728x90-MsgB 728 x 90 40 000 8 janv. au 4 fev. 2024 33,11% 13 244 11 0,08% 60,00%
1821-FQDE-FR-728x90-MsgC 33,44% 13 375 3 0,02% 60,60%
1821-FQDE-FR-970x250-MsgA 33,60% 6720 N 1,35% 87,20%
1821-FQDE-FR-970x250-MsgB 970 x 250 20 000 8 janv. au 4 fev. 2024 33,34% 6 668 80 1,20% 87,15%
1821-FQDE-FR-970x250-MsgC 33,06% 6612 82 1,24% 87,51%
TOTAL 180 000 100,00% 180 000 387 0,21 57,52%
Campagne : 2024 - Incivilités (phase 2) Benchmark*

Réseau : Télé Québec
Objectif : Notoriété
Budget: 5000 $

Notes : La campagne délivre un nombre de 433 410 impressions. Bien que |'objectif était avant tout la notoriété, les créatifs bénéficient d'un bel engagement,

avec un taux de clic (CTR) atteignant 1,35% au format 970x250, soit le double du Benchmark.

*Source: Télé Québec.

- 300x250 = 0.09%
- 728x90 = 0.08%
- 970x250 = 0.68%
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Meteo Media - Performances

Split by Netsuite ID Creative Size Creative Impressions Clicks CTR Spend
10021493-001 300x250 Message C - Tout croche 39 067 187 0,48% $331,12
10021493-001 300x250 Message B - Sur les épaules 39 662 216 0,54% $336,16
10021493-001 300x250 Message A - Dans ses souliers 39 335 207 0,53% $333,39
10021493-001 320x50 Message C - Tout croche 58 102 184 0,32% $492,45
10021493-001 320x50 Message B - Sur les épaules 58 347 200 0,34% $494,53
10021493-001 320x50 Message A - Dans ses souliers 63 293 181 0,29% $536,45
10021493-001 728x90 Message A - Dans ses souliers 18 545 113 0,61% $157,18
10021493-001 728x90 Message C - Tout croche 18 768 123 0,66% $159,07
10021493-001 728x90 Message B - Sur les épaules 18 836 113 0,60% $159,65
10021493-002 320x480 Message C - Tout croche 27 259 569 2,09% $686,14
10021493-002 320x480 Message A - Dans ses souliers 26 227 514 1,96% $660,16
10021493-002 320x480 Message B - Sur les épaules 25969 513 1,98% $653,67
Total 433 410 3120 0,72% $4 999,96

Campagne : 2024 - Incivilités (phase 2)

Réseau : Meteo Media
Objectif : Notoriété
Budget: 5000 $

8 janv. 2024 - 4 févr. 2024

Benchmark*
- 300x250 = 0.27%

- 320x480 = 1.49%
- 320x50 = 0.26%
- 728x90 = 0.36%

Notes : La campagne délivre un nombre de 433 410 impressions. Bien que |'objectif était avant tout la notoriété, les créatifs bénéficient d'un bel engagement, notamment les messages B

- Sur les épaules et C - Tout croche, avec un taux de clic (CTR) atteignant plus de 2% au format 320x480. La campagne surpasse les benchmark pour la plupart des formats.

*Source: Meteo Media.
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Bell Media (CTV) - Performances

8 janv. 2024 - 4 févr. 2024

Site Date de début Date de fin Impressions livrées Taux de livraison Temps écoulé Clics Taux de clics
#1 Bell Media (EN) - BFPD - RON - All Platforms EN 300x250, 728x90 2024-01-08 2024-02-04 152 131 100% 100% 226 0,15%
#2 Bell Media (EN) - RON - Mobile Web - Flying Carpet EN 300x600 2024-01-08 2024-02-04 52 247 100% 100% 94 0,18%
TOTAL 204 378 100,00% 1 320 0,0016

Campagne : 2024 - Incivilités (phase 2)
Réseau : Bell Media (CTV)

Objectif : Notoriété

Budget: 5000 $

Notes: La campagne délivre un nombre de 204 378 impressions. Elle bénéficie d'un engagement supérieur a la moyenne de la plateforme de 0,10% de CTR*.
Cette campagne permettait d'aller rejoindre une cible anglophone via CTV.

*Source: Bell Media.
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Vie de parents - Performances 8. 20244 fev 2024 :

Emplacement Courriels livrés  Courriels ouverts Impressions Clics CTR
Infolettre des parents du 19 janvier 8 451 2734 21 0,77%
Infolettre des parents du 2 février 8 406 2258 25 1,11%

Site des Débrouillards, zone des parents, du 19 janvier au 2 février 98247 82 001%
Site des Débrouillards, zone des parents, du 2 février au 16 février 474 730 36 0,01%

Site des Débrouillards du 8 janvier au 4 février 922 280 45 0,00%

Site de Curium du 8 janvier au 4 février 298 135 12 0,00%
TOTAL 16 857 4 992 2 193 392 171 0,32%

Campagne : 2024 - Incivilités (phase 2)
Réseau : Vie de parents

Objectif : Notoriété

Budget:2 000 $

Notes : La campagne délivre un nombre de 2 193 392 impressions, grace au CPM proposé par le site Vie de parents, plus faible que les autres partenaires. Les bannieres bénéficient d'un
engagement quasi nul, en comparaison des autres plateformes.

Apercu de |'infolettre du 19 janvier.
Apercu de |'infolettre du 02 février.

Retour du partenaire*:

Quand il est question des infolettres (au sein de celle-ci et dans la zone des parents par la suite) ton client se compare avantageusement, pour une premiére campagne, d Nos partenaires qui peuvent proposer des campagnes similaires.
922 280 vues sur le site de Débrouillards pour un mois, c'est toutefois moins que notre moyenne habituelle. Les clics sont donc moins au rendez-vous.

Mais le début de la campagne a été un peu victime du retour des enseignants en classe (et des éleves). Il y a eu un petit peu moins d'achalandage sur nos sites qu'a I'habitude (méme pour un mois scolaire normal).

Les profsgléves ont moins consulté nos sites web car ilsfelles au retour d'un quotidien qu'ils avaient délaissé pendant quelgues semaines (du moins, c'est comme ¢ca que je me l'explique).

*Source: Vie de parents.
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https://link.bld.lesdebrouillards.com/m/view/207160/501126/cfkZl75j3HYyCSKnloybhw==?actId=ebwp0YMB8s1FKZHAXGgreNUcvuQDVN7agmFTt2FsrXuaLVimEuksG-DOOjanJ339&actCampaignType=CAMPAIGN_MAIL&actSource=501126
https://link.bld.lesdebrouillards.com/m/view/207160/501263/IvBBhcvQG7RSycuDCpYilQ==?actId=ebwp0YMB8s1FKZHAXGgreNUcvuQDVN7agmFTt2FsrXuaLVimEuksG-DOOjanJ339&actCampaignType=CAMPAIGN_MAIL&actSource=501263

Créatifs

Format : 300x250

Format : 756x626

Format : 300x600

Banniéres (Display et partenaires)

Format : 970x250

Format : 2300x636

Format : 728x90

Facebook

Format : 1080x1080 Format : 1080x1920

J
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Commentailres
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Commentaires

—> Les campagnes ont trés bien fonctionné. Elles cumulent au total 10 818 488 impressions;

—> Selon les placements, on note mMéme un engagement élevé pour une campagne de notoriété.
Les campagnes cumulent 9 716 clics;

—> Compte tenu du nombre de clics, définir un contenu pour une page de destination serait un plus pour une prochaine
campaghne. Cela aurait I'avantage de prolonger le message, de ne pas frustrer les utilisateurs qui auront cliqué et de
potentiellement créer une audience similaire a ceux qui auront cliqué;

—> Les résultats de l'affichage sur les sites du réseau Vie de parents sont cependant décevants. L'engagement est quasi nul.

Bien que |'objectif était la notoriété, cela nous questionne sur la pertinence de l'audience, en comparaison des autres médias.
Nous ne pensons par reproduire |'expérience.
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